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Campaign visual content  

 
 

 

                           
  

 

 

 

 

 

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                        

                   STM ad: 40 bus shelters and 40 backlit station posters in the network            STM ad: Published on the Rogers Cup website to encourage ticket holders to 
keep the ticket and use it as a transit fare  

 



 

        APPENDIX – STM – Coupe Rogers Partnership 
Video 

 

 

Video of the ball crew in the métro promoting the use of public transit as an easy and enjoyable option to get to the 
tournament venue, which was shared on social media platforms of the STM and Rogers Cup.  

* Click on the image or on this link to watch the video: https://www.youtube.com/watch?v=SuNN‐Pzu5BE 

https://www.youtube.com/watch?v=SuNN-Pzu5BE&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=SuNN-Pzu5BE&t=1s


   

APPENDIX – STM – Coupe Rogers Partnership  
Video 

 

The video of the ball crew in the métro promoting the use of public transit to get to the tournament venue was by far the 
most popular posting on the Rogers Cup Facebook page with over 103,000 views (the most‐viewed among all videos posted 
during the tournament).  



                                                    APPENDIX – STM – Coupe Rogers Partnership 
Station makeup and signage 

To enhance the journey and make wait times more enjoyable  
 

   



 
APPENDIX – STM – Coupe Rogers Partnership  

On‐site interaction at the Rogers Cup 
To guide and inform visitors 

 


